
Чек-лист проверки сайта по принципам Generative Engine
Optimization (GEO)

Что такое GEO? Это принципы оптимизации вашего сайта не только для обычных поисковиков (как Google), но и для
генеративных нейросетей (ИИ), которые Summarize (суммируют) информацию и отвечают на вопросы пользователей
прямо в чате. Ваша цель — чтобы ИИ выбрал вашу статью как лучший источник и рекомендовал ее.

Отмечайте галочками выполненные пункты по мере проверки вашего сайта.

Раздел 1: Качество и Глубина Контента (Самое главное!)

Здесь мы проверяем, насколько ваша информация полезна, полна и заслуживает доверия.

№ Вопрос для проверки Что делать и почему Пример / Контрпример �

1.1
Ясен ли главный вывод
статьи с первых
абзацев?

ИИ быстро анализирует текст. Чем
раньше вы дадите четкий ответ на
вопрос пользователя, тем выше шанс,
что он будет использован.

� Да: В первых двух абзацах есть
раздел "Ключевые выводы" или
прямой ответ на вопрос
заголовка.
� Нет: Ответ спрятан в середине
длинной статьи.

1.2

Освещена ли тема
всесторонне?
Рассмотрены ли разные
аспекты?

ИИ ищет исчерпывающие источники.
Статья "на 500 символов" проиграет
подробному руководству.

� Да: Статья "Как выбрать
ноутбук" рассматривает бюджет,
цели, ключевые характеристики,
бренды.
� Нет: Статья только
перечисляет модели ноутбуков.

1.3

Есть ли в статье
экспертное мнение или
данные из проверенных
источников?

ИИ ценит авторитетность (E-E-A-T:
Опыт, Экспертность, Авторитет,
Доверие).

� Да: "По словам ведущего
экономиста Н. Иванова...",
"Согласно исследованию
компании Gartner...". Ссылки на
источники.
� Нет: Только личное мнение без
доказательств ("Мне кажется, это
лучшее").

1.4

Используете ли вы
четкие формулировки и
структурируете
информацию?

ИИ легче анализировать списки,
таблицы, четкие определения.

� Да: Используются подзаголовки
H2-H3, списки, таблицы для
сравнения.
� Нет: Сплошной текст без
разбивки.



Раздел 2: Структура и Форматирование

Помогаем ИИ и пользователям легко ориентироваться на странице.

№ Вопрос для проверки Что делать и почему Пример / Контрпример �

2.1

Используются ли
заголовки (H1, H2, H3) и
отражают ли они суть
разделов?

Заголовки — это каркас вашей статьи
для ИИ.

� Да: Заголовки четко отражают
содержание разделов.
� Нет: Заголовки только для
красоты.

2.2
Есть ли на странице
FAQ-блок (Вопрос-
Ответ)?

Это прямой способ дать ИИ готовые,
качественные ответы на популярные
вопросы.

� Да: В конце статьи есть раздел
"Частые вопросы".
� Нет: Нет структурированных
ответов на вопросы.

2.3

Добавлены ли к
изображениям и видео
четкие описания (Alt-
текст)?

ИИ "видит" картинки через текстовое
описание. Это дополнительный
контекст.

� Да: У изображений есть
описательные alt-тексты.
� Нет: Alt-тексты отсутствуют или
неинформативны.

Раздел 3: Технические моменты (Максимально простым языком)

Базовые вещи, которые часто настроены неправильно.

№ Вопрос для проверки Что делать и почему Пример / Контрпример �

3.1
Загружается ли сайт
быстро?

Медленные сайты хуже ранжируются и
людьми, и ИИ.

� Да: Сайт загружается менее
чем за 3 секунды.
� Нет: Сайт грузится медленно.

3.2
Корректно ли
отображается сайт на
телефоне?

Большинство пользователей и ИИ-
ассистентов работают с мобильных.

� Да: Сайт адаптирован для
мобильных устройств.
� Нет: На телефоне неудобно
пользоваться сайтом.

3.3
Есть ли на сайте файл
robots.txt и карта сайта
sitemap.xml?

Эти файлы помогают поисковым
системам и ИИ-краулерам понять
структуру вашего сайта.

� Да: Файлы доступны по
соответствующим адресам.
� Нет: Файлы отсутствуют или
недоступны.

Раздел 4: Доверие и Репутация

Почему ИИ должен доверять именно вам?

№ Вопрос для проверки Что делать и почему Пример / Контрпример �



4.1
Указаны ли автор статьи
и его экспертиза?

ИИ оценивает авторитетность
источника (принцип E-E-A-T).

� Да: Указан автор и его
квалификация.
� Нет: Автор не указан или указан
как "Admin".

4.2
Указана ли дата
публикации или
обновления статьи?

ИИ отдает предпочтение свежей и
актуальной информации.

� Да: Дата
публикации/обновления четко
указана.
� Нет: Даты нет, непонятно,
актуальна ли информация.

4.3
Есть ли на вас ссылки с
других уважаемых
сайтов?

Если на вас ссылаются, вы важный и
trustworthy источник в глазах ИИ.

� Да: Есть ссылки с авторитетных
ресурсов.
� Нет: Нет внешних ссылок или
они с низкокачественных сайтов.
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Как пользоваться этим чек-листом:

1. Возьмите одну из ваших ключевых статей.
2. Пройдитесь по каждому пункту чек-листа и отметьте галочкой там, где ваш сайт соответствует критерию.
3. Сфокусируйтесь на исправлении пунктов без галочек. Начните с Раздела 1 (Качество контента) — это самый важный этап.
4. Проверяйте постепенно. Не пытайтесь исправить всё и сразу. Одной-двух доработок в неделю достаточно для прогресса.

Этот чек-лист не только поможет вам быть дружелюбным к ИИ, но и значительно улучшит качество сайта для живых пользователей.

Распечатать этот чек-лист
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